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TREND PEMASARAN BERAS DI INDONESIA
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PENDAHULUAN

Femazaran memeqand persnan yang
amal wital dalam sustu sisiem agribizsnis,
karans banyvak kasus dimana pada sub-sisiem
praduksi dan pengolahan telah barhasil
dengan baik, namun agribisnis secara
keseluruhan gagal karena faktor pomasaran
vang tlidak mendukung  Disamping
mignantukan keberhaszilan kegiatan bisnis,
parmasaran juga menciptakan nilal ambah dan
mambertuk mata rantai distribusi grocuk yang
menghubungkan produsen dergan konsumen
akhir. Hal inj juga menjadi kunsi vlama paca
komaoditas penting seperti beras,

Sislem pemasaran beras sangat
mempengaruhl pembslian produk clek
kensumen dan efislensi talaniags beras
sacara keseluruhan, Efisiens’ pemasaran
vang rendah akan menvebabkan tngginya
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Riaya dan harga penjuaian akbin yang pada
akhimya akan mempengarubl s&1em bisnis
sacara keselurunan. Inelisiensi pemasaran
lidak harya marekan seuntungan yang diradh
procusen lxiapi juga melemahian dova saing.
Hal ini 1enhy sajs harus dinindarkan mengingst
baras menipskan omodilas vang bersaing
kelat. (leh karena o sistem dan straegl
permasarsn beras haius cirmncang sedemikian
rupa sehingga mampu baralan efeilif sesual
dengan karaxterdstik dinamika perubahan
PASET,

Lntuk membangun sistem agribesnis
beras yang layak, dibuluhkan herbagai
infarmaszi pemasaren mutakhir vang biza
mendukung jalarnya kogalan bisnis. Makalah
ini- akan membanas secara sinckar rond
pemaszaran beras o Indonesia sars hal-hal
penting menggena data dan analisa yang
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terkait dergan: konsumsi dan ketersedizan
beras nasional, karakteristik dan stratifikast
konsumen, porsaingan dan  slralegi
pemasaran yvang hars dilakukan dengan
medihal trend parubahan pemintaan pasar.
Beberapa data vang disampaikan metupakan
hasll survey Tim F-Tachnopark Fatcla IPB
menfengl sislem distribus dan pemasaren
beras di Wilayvah DEI Jakarta, dabodetabak
dan Paniura Jawa Barat,

KONSUMSI DAN KETERSEDIAAN BERAS
MASIONAL

Prla konsemsl boras di Indonesia secara
perlahan tapt past mengalami perubahsan
sefalan dengan makin meringkatnya
pendapatan, perdiclkandanmatdshnva akses
informasi. Konsirmen beras saal ini semakin
mamant:ngkan muto dan melifal baras tidak
hanya sebagai komoditas metainkan scbagsi
suAl procuk dengan kriseria tereniu. Hal in
terjadi hususnya pada konsumen vang
mamiliki ingkat pendidikanpengetabuandan
kamampuan ekaroem vang cokup, dan
biasanya dijumpai di xota-kpta besar seperti
Jakarfy, Bandung, Surshaya, Medan dan kola
lainnya.

Pangssa pasar beres pada wilayan
lzrients  dapat dilthal dan jemlah pandodek
dan rala-rala konsumsi per kapilla. Hingga
bulan &prdl 2006 pendudck DEL Jakaria vang
lerdala secarm resmi berjumlah T 519480 pwa,
namun pada koandisi rillnya dipeckirakan

mencapal 11 juta orang pada malam hard dan
lehih dari 12 jutz orang pada siang har
(www Kependucukancapllge.id), Dengan
asumsl konsumsi beras sobanysk 00381 ky
nerkapita per har atau 139,15 kg perkapita
per 1ahun (BPS. 2006), maka pangss pasar
prodik heras KT Jakarta mencapa! 2 865 ton
per han (1.045.700 ton per tahun} hingos
4.181 ton per harl (1.529.700 fon per ahun).

kebiduhan lersebut dipenuhi oleh
pazvkan beras vang masuk Pasar Induk
Cipinang sabanvak 1.400 - 1. 700 ion per har,
sisanya berasal darl pasckan beras |atur
lanjurig Priok dan perssabaan caersh vang
langsung melakukan penetras ke lanpel pasar
lakarta. Jumlah parminlaan dan penawaran
beras saal ind relatif seimbang, dimana
sekurangan Jan kelebiban vang terjadi fidak
bergerak jaub dani kescimbangan lerkait
cergan jumiah produss baras yang sangat
pas-pasan dergan kebutuban

Ehusus di wilayah DRI Jakarla,
paningkalan <aonsumsi sebesar 1,21% per
fabiun menunjukkan penirgkstan permintaan
ternadap Beras scbanvak 12,65 lon periahun
18.21% dan 1,045 B87 ton per Labun ), Jumlsh
tersebut akan manimbutkan excess demand
procuk beras, sehingga terbuka peluang bagl
pemasok beras uniuk mengiai tambahan
kebuiuhan larsabul Perkembangan neraca
perdagangan berzs dapat dilihat pada
Tabel 1

Tabal 1 ! Merace Perdagsngen Baras (Jula USE)

Takhun Ekspor impor T i _E'EI'E'EH
1258 2476 8617 850,274
103G 1863 1327 536 132565
2000 078 | 320 521 -318,736
ol £.885 135,378 134,383 |
0012 1377 143 425 _347 048
B 0271 719091 21882

b BESE, Dale 3003 swmp s dengen Dgrn AZUEus
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Fermintzan beras nasional pada 2hun
2005 hingga tahun 2009 cenderung
bertambah zeiring dengan periumbuhan
penduduk sebesar rata-rala 1,21% pertahiin
Rata-rata peningkatan konsumsi tersebut
sarma dengan rata-rata peningkatan produss
beras. Neraca mengalami defisit yang
condenung meningkat selama 20C5-2009 vaify
dari 371 ribu ton pada tahun 2005 manjadi 445
ribu lon pada tahun 2008, Defisit tersebut
sangal tipis. yaiu sektar 0,73 - 1,17 % atau
rata-rala 0,8% % dari konsums WApryvardono
A, 2008).

KARAKTERISTIK DAN STRATIFIKASI
KOMSUMEMN

Banyzk e vang menyatlakan babwa
perubahantingkal pendapatan dan pendidikan
lzlah mendarang perubahan prefarans
konsumen terhacap procuk (khususnya
pangan) vang akan dibal (Stiearer el al. 19971;
Barkama, 1893, Drabenstoll. 1924 dalam
Simatupang, 1985}, Dewasa ini, ads
kacandarungan kansumen menils: can
mambeli beras zebagai sebuah produk
dengan krileria tertentu, fidak lagi mamoel
beras semata-mata sebagal kaomaditas
Alrbut-alribut yang mancirikan preferensi
konsumen dari yang samuls hanya jenis.
kenvarmanan dam harga telah beskembang
dengan tarahan airibul Bain vang lobit rinc
sapert kemasan, kualizzs, kandungan notis,
Raarmandan pangan dam aspek lingkungsn
{organik).

Berdazarkan hasil survey yang dilasukan
ci Faszar Induk Beras Ciginang dan enam
Supsrmarkel (Carafour, Hyparmar, Ciant,
Hera, Malaharl can Ramavana) perubahan
preferens! tersebut jelas lerlihal. Mamun, i
Indonesla lermasuk Jakarla indikasi
perubahan tersebut belum menjadi sebuah
gajala umum, cilithat dari jenks dan mutu beras
yang dibeli dan dikonsums: masyaraka:, Beras
yang paling banyak terjual dan dicari
konsumen di Pasar Induk Beras Cipinang
adalah beras vang relatif lebih murah yvaliy IR
64 dengan harga grosir Bp 3,700, - sampai
dengan Rp 4. 000 {mdu 1 dan 111}

i supermarkel, perubahan preferansi
sarmat terdihat pada kemazan dan infermasl

atnbul produk beras. Beras yvang biasanys
hanya dikemas dalam ksrung gonifplastik
dengan desain seadenys, di supermarket
beras dikamas dalam plastik PP (Paly
Propitan} dengan desain dan warna PETeh |
sangal menark sena infarmasi produk yang
mamadai. Walawaun secara umum beras Yarg
dijual memilizi kualitas yvang lehih baik
dibandingkan dengan yang ads di pasar,
namun lernyata beras yang paling dicarl
adalah yang paling murah harganya yaifu
cenqgan merck khusus (pesitioning beras
murahjatau dengan merek supermarkat yang
bersang«utan, baik dengan atau tanpa
informasi atribut vang lengkap. Padahal
dengan harga yandg 3ama konsuman capat
memnpercleh baras dengan kualilas vang jauh
letih baik di pazaran. Dengan kala fain,
kaheumen masih labth mengutamakan athbul
jenis. kemasan dan harga dibandingkan
Sualitas, Anbul sandungan nutrish, seamanan
pangan can aspek lnokungan menjad|
E2RUAI Yang penliag hanya beg sehagian
kacil konsummen, shusushya vang ada di kota
B,

koecanderungan perubakan prefescns
konsumon lerhacap asnbut produk beras Bdak
boleh diabaikan, Dalam dunia parsalngan
Eisnis yang semakin katat, keunggulan dalam
mamperian alribut produlk yang lebih bk
marspakan =a1al 53ty kunc! sukses dalam
persaingan. Informasi produk dengan atribgt
terienty farus dapol dikelahui konsumen
secaEra [mias Khususnvd melaly Kemassn
Salain unlul menyampaissn mkarmas atrtul
pradluk, kemasan juga berperan sabagai daya
larik Dagl konaumen, Pradisk vang sadah
dikamas dengan atribul spesifik dikehendakl
oleh kensumen iarlentu tarkait dergan tngkal
perdapalan dan pendidikan, sehingga produk
tersebul pada umurmnya dipasarkan dilempat
ierrpat ierienta seperli supermarkel.

Aias dasar porbedasn konsumen dalam
Fal pendapalan, penddikan dan permintaan
terfadap atribut produk beras, maka pola
pemasaran Doras Hnarus dibedakan secara
|eas . Segmentasi konsumen berss berdiri dan
kensiomen beras dengan pendapalan alas,
menengah, dan Bawah, cimana scliop produk
beras untuk farget masing-masing seomon
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memiliki atribul lertentu sesuai dongan
kehendak konsumen. Konsumen selzs atas
merdinll keberadaan atitul produk secara
lengkap mulai dari jenis vanetas, kualitas
produs, waana, rasa, kepulenan, kardungan
nutrisl, Rearmanan pangan, kemasan yang
menarik, hingga aspek lingkungan. Konsumen
selas menengah umumnys menghandak:
atribut produk  [enis varielas, kualitas,
kamasan dan harga Konsumen kelas bawszh
menghendzki atrbil fungsional dasar yaity
jmnis dan harga, kemasan cokup seadanya
selama dapal berlungsi secars baik.

Pemasaran produk beras dengan
segmentasi pasar teroolu dilakukan melalhi
SRlUFAEN pemaEsanan ereni. Beras dangan
EEQMEN pasar kekas atas umumnya d pasar-
kan di supermarket/hypermarkel Baoras
deangan segmen pasar menangat dapal
dipasarken baik sshagai kualitas bawah
supenmarsat mavpun. sehagai kualitas atos
pesar lradisional. Konsumen kelas bawah
recrdatang: pasar lradisional varg umuamnya
rmanjual beras kuallas bawah dan murzh

Depgan demikian, sscara umum
frrefarens) masyarakal (dipeskirakan sakilar
EQ%) masih mesmilin beras yang murah
dengan kualitas vang rendah sampai sadang
rmsy 1 dan [V, sementara sizanya
[diperyicakan sekitar 40%) memilih boras
dengan kualitas bagues frvatu Ledan 1), Marsan
demikian, dengan karkembangnya tekrofog
dan maningkatnya pengetzhuan kansumen
diperkira<an paoa mass mancatang ahan
mznjadi erbabik. Mavoritas konsuman
mengransums beras dengan kudlias bages,
sementara sisanya mengeonsumsi vang lzbib
miurah, lerulams didaerah perkosan saperi
Jaiwaita. Antsipas) dlas kondlsi it sangal
diperlukan agar persiapan meEngetahul
parubahan preferenzi konsumsn dapai
dilakukan. Unluk itu survei-survel lanjutan
wang terkzit dengan masalah tammgst pesar dan
pansbahannya perlu dilakukan sebagai bagian
dari strateg impltamaniasi pasar

Al TERHATIF PEMBEMTUEKAN MARJIN
PEMASARAN

Disamping melzkukan pemasaran
melalui jslur-jglus konvensional yakni pasar

induk, supermarkat-hypermarset dan pasar
tradisional, maka perlu dilakukan ingvasi
inovasl dalam pemasaran boras. Dengan
ketalnva porsaingan, maka para penaolzh
padiheras hendaknya memikirkan pengolah-
an ulang beras mulu rendab menjadi muty
linggi calam rangka meningkaikan nilai
larmbzh. Selsibh nikzl ini sebanamya sudah
ukup besar untuk memperaleh keuniungan.
Banyak Industri beras vang melakukan
pemifaban  bisnis antara pengolahan dan
LISENE pErmasaran.

Industr pengolahan paditbaras haruslab
Mikkekan pambentukan dan pengembangan
jRrirgan yang intensil. Tahao awal yang porlo
dilakukan acalan porkenalan merk [brang
infraauctian), pembenlukan image (image
buitding) dan pengokohan posisi pasar
(position atrargiteniog, Promes: riclalui bar-
bagai media dan kesempatan peru dilakukan
sobadai salab sahy upaya penguatan dan
pemaniapan produk.. Denoan demikian maka
keriasama dongan perusahasn pemasar
dengan efisions panuh uniok dasrah fereniu
mengadi sunck dalgim pemasaran. Beberapa
perusahaan pengolahan boras melakukan
cara ini dengan hazil vang menggermbirakan,

Sediap perasuan dan trarsfer produk dan
saluran zalu ke saluran lainnya dalam rantai
parmasaran akan menghasilsan milai tambahy
Mg erhadap produk. Margin timbel akibat
ackanya penngkatan ilaifmaniaat produk dan
biava ambahan dalarm pengalolaan, seperti
hlava proses, Fansparizsl, penanganan, dan
Ein-lan. Secara umum, rantal pemasaran
boras c2n dacrah produsan ke daerah
pemasaran fidak panizng. Pelanl pad maniual
dalam bentuk gabah ks pengoilingzn, baik
clengan glaupur melalui pengumpul, dan
pedagang penggiling mangicm beras vang
felah diproduks ke deerah gamasaran
Hemudian pedagang goosir asan mendisthi-
busikannya ke pengecer pasar radisional dan
supermarkel Rincian rata-rata magin setizp
saluran pemasaran untuk kasus pemasaran
wilsyah DRI J[lakarfz d=spat dilthat pada
Tabel 2

Edisy No, 487X Y 1 lanmans 2687
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Tabel 2. Margin Dakem Rantai Pamasarzn Beras ko Wilayah Jakara

Tingkat Peda- | Peda- Fengecor
Jenis gang gang | Pasar paru- | Supar
Beras GHP GKG | eqg. Peng- | GCipi- | Tradls mahan | miarkat
Beras | giling nang | sional [litaram]

IR &4 | 40040 4,250 4.500 5 EI0 B9z
IR &4 1 1.800 2200 3481 J.BCO < Gl 4,350 580 7580
IR G4 | 1600 3,700 4,900 4 620 -
Margin'kg 1 800 400 1251 118- 100- Fa80 520- 3.5490-
519 00 401 1.100 4,152

® Labe caml dan dolah don berbaga samizer Dsta pa bamgzgal 1 Jum %16

" Bionyersi GHGE menjac beres = 55, 7%

Fetani umcmnya menjual hasil panennya
berupa gabah balk Gabah Kering Panen
(GKP) {mayontas) maupun Gabah Hering
Giling (GKE). Harga GKP erganlung darni
kualitas gabah yang dihasiikan, dmana GKP
dengan kualitas stzndar pamorinzh dibel
pemerintah dengan harga BEpl F30,-kg.
Mamun, rata-raiz petani menjual GRF kopads
panggilingan awaztz seharga Rpl 800,-ky.
Sabalum digiling, GEP diclah terlenib cabulu
hingga memenuhi spesifikas GRG vang siap
giling. Proses pasca panen Sefsasbul
riembasfikan margn kopada pengoiah baik
petani maupun penggiling sehesar Fp 400,-/
kg sehirngga harga SHG vang ditefima
penggdingan menjpdi Rp 2. 200,-7ka.

Froses pengolahan GEG menjadi beras
membenkan margin sehesar Rp 1.£0)-Rp
1.800'kg sehingga beras pedagang
penggilingan sahargs Rp 2G600-4.000 .- &g
Sakitar BG-20% dari margin terashut
merypakan kaonversi GKE menjad: heras
dangan rendemen 63,2%, secangkan
salebihnya adalah biaya proses procuks: dan
profif. Feningtalan hargs tarssbut disebabkan
perbadazn muiu beras dan bisya pengalahan
uniuk masing-rmasing kualitas.

Baras dan padagang psnagiiing di sentra
produksi beras dipasarkan kepada padagang
grogsicr Pasar induk Cipinang Jakarda
Fedagang grosir Cipmang mengambil margin
sebozar Bp 100 - Rp 250, kg, kemudian

dipasarkan kapada pengecer pasar iradiskargl
dan schagian ke supermarkel selalah Beras
rendapal perlakuan ledih ot sepert sorlasi
dan pengemaszan, Pengacer pasar kacisional
umumnya rergambil mangin sshasar Rp 250-
Ap 400 kg beras, sedangkan supermarke!
capat mengaribil margin yang sangal tinggi
Fingga Rp 3.590-Rp 4 192 -'ky baras, Margin
yang sangal tingai ind disebabkan beras yang
dijeal di supsrmarkat adalzh boeras kualitas
Linggl. pelanggan supaermarkel dmumnya
kalangan skonom manendgan-alas, dan
procuk baras lelah mengalami perlakuan lebib
lanjul zeperii-sortas), pengemasan dengan
bahan dan desain kemasan vang sangat
menank-d@aaerial ainbul prodok vang lengkap.

Kiargin vang cukuE gl juga Lerlibal
pada padagang eceran 4 parumakan pait
seboesar Bp S20-Rpt 100 -ky. Pergscer di
perumaban menjual beras dengan satuan liter
sehanga Fp 3. 300-Rp 4 .00 ~liler baras R 64
awl Rp 4 B20-Rp 2.500 kg Harge cceran
fersebut jauh lebih tnogl dibardmgkan hara
pasar. Hal ini disebab&an pengocer di
perumahan memazll baras darl pasar
tradisicnal dakam jurtdah vang kel (73 s2reng
d20kg) sehingoa biaya trAnapedas per ko
Derasnya inggi. Saluran pemassran ini capat
dinilai lidzk efizsien karena menghasilkan
rargin yang linggi tanpa adamya perarmbahan
riflal produk: Bais kualizas maupun atribol
produk lannya.

14 PANGAM
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FERSAINGAN PEMASARAN
Perzaingan Share/Pasar

wondisi permintazn dan genawaran
beraz di indonesia saal inl berada pada posisl
vang refatif seimbang Produks: beras varg
dinasllkan hanya mampu  meancukupi
kebutuhan dalam nageri, kalabpun terjaci
surplus dan defisit tidak banyak. Fada ghon
2005 produksi beraz Indongsia delisil
sebanyal '24.378 lon alau DOEY% darl
kebuluban 30598 517 Lo (BFS, 20046)
Katarbalasan bahan bakd  mambosl
persaincan antar pelaka pasar beraz semakin
welal, apalagi séjak 2004 sebenarnya
Indonesia sudah manetapkan Kekijakan
larangan impar béras kecuali dengan
rekomandasi Dewarn Pangan Nasional

Eardazarkan data Depanamen Per-
dagangan R, lercatat sehanyak 326 ncusin
penagllingan dan pengelaban beras swasia
yarg tersebar di Indonesia. 0 Fasar Induk
Beras Cipinang tercapai 800 pedagang bésal
yang smsing-masing memilik marek produk
tersendini unluk Derbagai varielas, mule dan
tamget pasar. Dilambah &g cepgan sangat
kanyaknya pelaku pasar beras lain aeperti
pengumpul, pedagaryg dasmabh pecdagang
qro&in pengecer dan supermarkel yvang
mamperkelal persakcan

disebzbkan clen kelehatazan produks| dan
fluktuasl Rarga bahan baku Dewasa im
perkembangan harga gabah dan beras
eenderung nalk seakan dengan nalknys BBR
dan biayva praduksi peranian hingga dialas
harga pemnbalian pemsanatah (HEE)

Diatas {erakkir Deperteman Pamanian
dapat difihal pada Tabal 2. Harga vang relatif
kzbih lireggi dard HPP lersebul maropakan
kendala unluk mamperolat bahan baku
mdustri. Persemlzangan karga iersehot tidak
merata di s=tian daerah, dar di sebagian
daerah masih berada dalam belas HPFR
Kendals tersehul capat diaasi dengan cars
menggiatkan pola "iempul baola’ dalam
miembeli gebah dari pefani dan barlomba
capat dengan para pergumpul {lergkulak).

Dari sis gdemand, beras merupakan
produk kebuluhan pokck wang inslastis
sghingga tngkad senaikan atal pendrinan
permintaan akihalt  penurunan atau
peningkatan harga fidak begitu besar. Sekain
ffu, peningkalan jumlah konsums: sebosar
1,21 % per tahun sarfa paninghatan kuakilas
hidup penduduk yang makin membalk cukep
diimbangi parsbahan pasokan yang ada.
Tantargan bag pengelah padilberas adalzh
malakukan ponelrasi pasar dan marabutl
sebagian kecl pangsa pasar yang ade-serta

Tabel 3. Perkembangan Hisrss Terakhir (20-21 Juni 200

Komoditas HFP | Kizaran harga
Rpikg)
Gabah Kering Panen | 1720 1700 — 1200
CGabah Kering Giling 2280 2200 — 2720
Beras Medium (Pasar Cipinang] | 3.550 ATed - 4250

Bumbsr: Depangmen Fatizrsai

Saifing dengan pola parsaingan yang
dikamukakan Portar [Thomson and Foemby,
1856, maxa pengolabh padiiberas akan
manghadap: dua persaingan parling yalu
perzaingan dalam memparaleh banan baku
industit dan persaingan dalzm imemperokeh
konsumen. Persaingan terberal adalah dala™
memparcleh bahan bakwe induglr yvang

mamenuhi kelehihan perminiaan aXibat
peningsatan konsumsi setap tahun  Grafik
Porkembangsn hasga beras di Pasar induk
Beras Dipinang dapat dilihal pada Bambar 1
Ditarehah lagi dengan pengaiansan regans-
negana lzin, dimana makin linggl pendidikan
dan kesajahieraan masyarakalnya, maka ada
keconderungan peaurunan konsumsi heras

Fcisi ™o, S8 L amuani/ 2007
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secara nyala. Hal ini disebahkan perubahan
pola Konsums masyarakatnya, dimana
dengan daya beli yvang tinggi maayvaraksat
mampd mansubelilue pangan berbasis beras
dengan sumber pangan lain. Jika ini yang
fzriadi maka antsipasi terhadap persaingan
i harusiah menjadi fokus pebisnis beras
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-
2 ax
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m 000
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T Fa il i )
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kislas afas.

Berdasarkan peta vanetas beras di
Cipinang, beras Cianjur Kapala menempati
kizadran | sebagai beras dengan kiralitas baik
imedium-atas) dar harga yang mahal yaitu
FRp 5,800 - par ka {lihat Sambar 2} Beraz lain
Yarg mengmpatl =uadran | antara lein beras

> ﬁﬁf,ﬁfﬂjﬁ fgn S ‘ﬁ,é?.;,d“

Parkembangan Harga Beras 2005-2005
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Gambar 1 1 Geatik Pefemimngan Hargs Berazs 2005 - 2006

Parsaingan Antar Wersk Procuk

Fada pembahasan mi akan diconlahkan
parsaingan yang teqjadi di Wilsyvah DKl Jakaita
dan daerah Jabodeizbek. Dari sakitar 1,400 -
1,700 ton yang dipasarkan pedagang Fasar
Induk Cipinang sstiap harinya, sebagian besar
marupakan verietas IR 62 Jemns beras l@in
yang dijuad yaitu Clanjur Kepala, Clanjur Slyp,
Selra Rames, Saigon Bandung, Muncul dan
IR 42 dengar kuzlitaz |, Il, dan ] {menurut
definisi pasar). Baras tersebul dikemas cleh
pedagang dergan berbaga merek dan ukuran,
vany mencerminkan parasahaannya Beras
Cipinang dipasarkan dengan target yang
beragam mulai masyarakat bawah dengan
pembalian ecaran per kg hingga masyarakat

Cianjur Siyp 1&H dan Setra FHamod (&1 Beras
¥angd menempati kuadran kacis yaltu boras
dencan xualilas baik {menergah-atas) dan
narga wang muralt anfada lsin Saigon Bandung
&I, IR 42, IR 64 1%, dan Muacyl [&ll. Jenis
beras di kuadran kedus inilah yang paiing
Bersaing di pasaran dan banyak diminati
masyarakal karana kuaitasnys yvang rakatif
Ealk namur harganya relatif rendah.

Beras yang hersds di kuadran ketiga
anlara lain Setra Ramos [, Saigon i, IR 64
11 dan Muncul I, Harga beras ini relalif murah
namun kualiasnyva pun relalif rendah, Jenis
beras inl banyak diminati khususnya
masyarakal Frico Senslfive yang umumnya
oerasal dar katangan ekonomi menangah-
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bawah, Di kuacran keempat tardapat janis
oeras Cianjur Il dan Sianpur Styp 1L Dari segi
wualitas relatif renciah namun harganya diatas
rald-rala, Hal inl disebabkan warakierisik
whusus baras ersehul vang beraroma (wangi}
sahingga masyarakal rela membayar iebih
mahal meskipun kualtasnya retatif rendab,

Pata Pessairgan Marek Yerglas Fandamn
Wangi gi Supsarmarket Jabotabek dapat ddihat
pada Gambar 3. Meraek beras Pandan Wangi
di kuadran perama antara lain ABS, 5 Pulen
dan Oesa Cianjur demgan kualitas Daik dan
harga rzlatif mahal, Kuadran sedua
marupakan pusal persaingan varieas Pandan
Wangi di Supermarkal yailu berss dengan

Peta Beras di Pasar Induk Cipinang
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e Eara Ramas Ciznul] SI
E | SR TATES seuaEamceh ooV Wgoieenn 00

Saeann Sarcdan e Hamos
P i & R4z * Zaigor{Bandung
& Saqon Bandung
L
L 4500 |

]

I IR &£
Beuncul i
r.-'lum:J.lll'
Miarzul
IR Eﬂ"'
A500 =
] 1 s 3 = =1
fuliLri \

Gamber 2 | Pela Pemsamcae Beeas di Pasar induk Beras LiipiRamng

Beras yang dipasarkan di supermarkst
l=kbih saragam dibandingkan beras di pasaman
wrnwm, baik darl segl jenis mavpun kualitas.
Jenis berag yang paling baryak beredar
acalakh Papdan Wangl dan Satra Ramos.
selgin Cianjur Slyvp, Rojolgle, dan IR B4
dengan jumlzh yarg sadikil. Mayaritas super-
miarket menpial baras dartgan Kuaitas saper
gdan kepala (merengah-alas) dan hanya
sabagian kel berkualifas biasa. Hal ini lerkail
dengar: tangel pelanggan yang belanja di su-
permarkel yaitu masyarakat menengah-atas.

kualitas balk namun dengan harga yang relaid
rendah. Baraz di kuadran ini mernpakan marek
beras yang kompetitlf aniara lain Anggrek
Plicala, Ayam Jaga. Nona Hollard, Riojolale,
Kadipalen, ABC, Topi Koki, Lautan Mas; Al
Hijaz, LCO, LCO Budget, [resa Cisadana,
Hero dan hMaharan:,

Ealiz Mo 4825V Janvan 2007
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Peta Beras Pandan Wangi
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Gamber 3 : Pela Fersaindas Boeras Pandan Wang ¢ Supermarker Jabobabick
Hanva =ada sedikil mearek yang lidak akan mampu  bertahan  dalam
manampal Kuadran keliga yasitu LCO, Cap pessdingan.

jempal. dan Brand 1 Meskipun demikian
bardasarkan wawancara dengan superiserdi
Bupermarkel, jenis beras inl larmasuk banyak
dimirafi masyarakat karcna harganva yang
redatif murah namun déxamae dangan sangat
menaslk, lerlepas dan kualitasnya yang relatif
rerdati. Pada kuadran keempat tidak ada
imarak yang bersaing karena kaadran tersebul
gangal fidak kompetifif Peruzahaan yang
harya mampu menempati kuadran keempat

Ferzaimgan varietas Setra Ramas o
supermarkeipun lerpusat pada beras kualitas
kepaia, dimana persaingan di kuasdran
perama cukup kelat teradi (Gambar 4. Lintuk
varictas inl lerdapal peliang unfuk mensout
Fasar dangan mehawarkan boras yang
mampu mengs=i eang kuadran kedua yaitu
dangan kualias yang baik namun harganya
hiza lakih murzh
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Peta Baras Seira Ramas
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Gambard Pela Persaindgan Barmas Selra Ramns i Suparmarkead Jabolabey

SAame halnys dengan wareias Setra
Famps, varetas Cianjur yvang beredar oi
supermarket-supermarkai juga didominasi
kizglitas sepala yailu sebanyak fojuh dar
dalapan mersk yvarg bemsaing (Gambar 5}
Diari segi persairgan, masih tarbuka ruang
yang cukup lehar bagi produsen baru unfus
rmengisi persaingan di kuadran | dan 1.

Dan segqi harga, merek yang barads
di kuadran Il lebit unogul daripada mearsk di
kuadran |- hanya saia terlihat perbadasan
yang sangat pplas mengenal desair kamasan
dan posioning marak beras kuadran | dan 1l
Merek beras kuadran | manggunakan
dasain kemasan yang menark dan bagus
sedangkan beras di kuadran || meng-
Junakan desain kemasan yang sederbi@na;

Pota Beras Clanjur
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Gambar 5 ; Peta Persangan Beras Cianjur di Supermarkat Jabodabek
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Femasan Keadran |

Harga R, T200- 7600%ky

Ermaszen Kysdranll
ITanga - Fa: BRA00 - SRONG

Gambar & ; Ferbedaan desaim <emsasan s kusdacsa | dan

Contoh desain kemasan beras kuadran
dan || dapal dilifal pada Sambar &

Varlelas |R &4 sangat sedikil yano
dipasarkan ke supasmarksl, kecuali yang
bersualitas menengab-alas vaitu super dan
kepala, Hanya ada ampal merek vang
bersaing antara ain 1stana Bangkok di kuadran
| dan Ayvam Jago, Topi Koki sarta Value Plus

di kuzoran kediua. Scdikitneya pelaky pasar
yANGg menawarkan jenis baras IR B4
marupakan peluang yang besar bagi pesaing
DACU unluik masuk ke dalam pasar. Feta
Parsaingan Merek Verigtas IR 84 di
Suparmarket Jabotabek dapat dilibat pada
Cambar T.

Pata Beras IR 64
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Gambar T ; Peta Persaingan Baras IR B4 di Supermarkas Jababek
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Varietas tergkhir yang umum  di
supermarkel adalah Bojolels, dimana kualitas
superterdapal sefisih harga yang cusup besar
antara meres Anggrek Plicata dan Cap
Bangau, Perbedaan ini kemungkinan bezar
dizebabkan oleh kemaszan dan targel pasar
Femasan Anggrex Plicata jaul lebib menarik
dan lux dibandingkan Cap Bangau, Kemasan
yarnyg Jwx Ini ditujukan untuk menark petanggan
menengan-atas vang bersifal Prace Onenled
vallu pelanggan yang memilih harga vang
lebi manal kanend percays produs fersebut
lebity bark dar kebin bergengsi. [ kuadran ||
dan 1! selisih harga antar rmerak tidak erlaly
j2ub dan persaingan erjadi antar dua merek
vang berzaing. Peta Persaingan Marek
Veretas Rojoiele di Supermarket Jabotabek
dapat difihat pada Gambar 8

memasarkan produk smailah penling.
Promosi dan adverising harus sesuai dengan
target pasar dan saluran pemasaran karena
masing-masing memilik karakteristik sendin
terhadap promes dan advertiaing
Bardasaran hasil survey dan wawan
cara il menunjukkan bahwa akan terus terjad
perubahan perminiaan beras, baik darni aisi
jumiah maupun variasi mulunya, seiring
cengan peningkatan pendapatan (kasejah-
teraan). pendidikan dan pengetahian
kansumen. Ditambah lagi dengan makin
terpukanys perdagangan baras, lermasuk
beras khusus dar luar negeri. maka
persaingan pasar menjadi sangat katat tetapi
makin membika pelusng bagi para pitak yang
terkait dengan agribisnis perberasan nasicnal.
Muty, tamasknya telah menjedi salah saly

Feta Beras Rojobele
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Gambar 8 ; Pela Pemaingan Beras Rojoleks 4 Supsrmarkst Jebotabak
PENUTUP

Promos: dan penklanan (adveriizmg)
merupakan zalah satu kegatan penting dalam
pamasarart. D langah persalngan vang ketat
dan banyaknya merek beras dl pasaran maks
fungsi pramosi dan adwselising dalam

kritzria penting konsumen didalarm memiliky
beraz vang akan dikonsumsinya, Oleh sebab
it perngkatan muiu serta diversifisasi produk
baras sesual dengan parkembangan
perminizan pasar haruslah dianisipasi oleh
polaku bisnis perberasan nasional,
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