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ABSTRACT

The purpose of this study was to determine the effect of Corporate Social Responsibility on
company value and the trading volume. The population in this study were all manufacture
company food and drink sub sector that listed on IDX for the period 2017 until 2020. The
sample used was 13 company samples that met the criteria for the research subject in 2021.
The analytical method used was simple linear regression, normality test, descriptive statistical
analysis, and hypothesis testing. The results of the study indicate that Corporate Social
Responsibility affect company value and the trading volume.
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Pendahuluan
Latar Belakang

Pembangunan suatu negara merupakan tanggung jawab setiap masyarakat negara,
bukan hanya pemerintahan saja yang menjaga pembangunan negara agar meningkat melainkan
semua berperan dalam aspek peningkatan, baik dalam kesejahteraan sosial maupun
kesejahteraan ekonomi. Kondisi yang tidak terduga seperti terjadinya kemiskinan yang mulai
meningkat, menurunnya kesehatan masyarakat, dan pandemi Covid-19 merupakan tuntutan
dan ajakan kepada perusahaan untuk meningkatkan tanggung jawab sosialnya kepada seluruh
stakeholder yang terkait. Stakeholder yang terdiri dari karyawan, pemerintah, investor,
konsumen, pemasok dan masyarakat memicu kesadaran perusahaan untuk mengurangi
dampak yang terjadi dengan menggunakan Corporate Social Responsibility (CSR), (Ginting,
2019).

Kepedulian terhadap masyarakat umum, komitmen yang bagus untuk memberikan dana
untuk aktivitas CSR secara terus menerus sebenarnya juga akan memberikan dampak yang
baik kepada perusahaan dan dampak untuk kedepannya agar bisa berjalan dengan lancar. Selain
itu, para investor juga akan semakin minat terhadap perusahaan, CSR juga mampu digunakan
sebagai alat pemasaran yang baru, dan juga mampu dijadikan sebagai simbiosis mutualisme.
Loyalitas konsumen yang semakin tinggi bisa membuat penjualan akan semakin meningkat,
laju penjualan yang semakin meningkat akan membuat perubahan pada laba rugi perusahaan.

Menurut (Apriwenni, 2020:44) “Nilai perusahaan adalah sebuah nilai yang
menunjukkan cerminan dari ekuitas dan nilai buku perusahaan, baik berupa nilai pasar ekuitas,
nilai buku dari total hutang dan nilai buku dari total ekuitas. Nilai perusahaan yang tinggi dapat
membuat stakeholder percaya bahwa tidak hanya pada kinerja perusahaan saja tetapi juga
prospek perusahaan dimasa depan. Maka dari itu tujuan utama dari pendirian sebuah
perusahaan menurut theory of the firm adalah untuk memaksimumkan kekayaan atau nilai
perusahaan (value of the firm)”.

Perubahan sifat Corporate Social Responsibility (CSR) yang semula bersifat sukarela
dari perusahaan menjadi kewajiban bagi perusahaan sesuai dalam Undang-Undang Perseroan
Terbatas (UUPT) nomor 40 Tahun 2007 merupakan perkembangan yang signifikan untuk
kesejahteraan sosial maupun ekonomi Negara Indonesia apalagi masih ada perusahaan yang
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masih mengeksploitasi dengan memanfaatkan sumber daya alam dan manusia secara
berlebihan, CSR ditegaskan untuk meredam konflik yang sering terjadi akibat masyarakat
dengan perusahaan sehingga harus bisa menyeimbangkan input dan output dari perusahaan ke
lingkungannya.

Rumusan Masalah
1. Apakah Corporate Social Responsibility berpengaruh terhadap nilai perusahaan?
2. Apakah Corporate Social Responsibility berpengaruh terhadap volume perdagangan?

Tujuan Penelitian
1. Penelitian ini untuk mengetahui pengaruh Corporate Social Responsibility terhadap
nilai perusahaan.
2. Penelitian ini untuk mengetahui pengaruh Corporate Social Responsibility terhadap
volume perdagangan.

Manfaat Penelitian
1. Manfaat teoritis

Riset ini diharapkan dapat menambah wawasan dan pengetahuan mengenai

pengaruh Corporate Social Responsibility (CSR) terhadap nilai perusahaan dan

volume perdagangan, perusahaan serta juga diharapkan sebagai sarana

pengembangan ilmu pengetahuan.

2. Manfaat praktis

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat kepada beberapa pihak,

yaitu:

a. Bagi Peneliti
Riset ini dapat dijadikan pengetahuan baru tentang pengaruh Corporate Social
Responsibility terhadap nilai perusahaan dan volume perdagangan.

b. Bagi Akademisi
Riset ini dapat dijadikan pembelajaran bagi akademisi tentang pengaruh
Corporate Social Responsibility terhadap nilai perusahaan dan volume
perdagangan.

c. Bagi Perusahaan
Riset ini diharapkan dapat membantu manajemen perusahaan tentang
pentingnya mengetahui pengaruh Corporate Social Responsibility terhadap
nilai perusahaan dan volume perdagangan.

Tinjauan Pustaka
Hasil Penelitian Terdahulu
Terdapat beberapa penelitian terdahulu yang melakukan penelitian diantaranya adalah:
Ginting, (2019) meneliti tentang “Pengaruh Corporate Social Responsibility terhadap
Nilai Perusahaan dan Volume Perdagangan” Studi Pada Perusahaan Manufaktur yang telah
terdaftar di BEI Periode 2010-2011. Jumlah sampel pada penelitian tersebut menggunakan 40
perusahaan dengan laporan keuangan tahunan yang lengkap mulai dari periode 2010 sampai
2011, serta alat analisis yang digunakan peneliti merupakan analisis regresi linear sederhana
dengan bantuan aplikasi SPSS. Hasil penelitian menyatakan bahwa secara parsial dan simultan
yang dilakukan peneliti tersebut mendapatkan hasil yaitu pengungkapan Corporate Social
Responsibility berpengaruh secara signifikan terhadap nilai perusahaan namun tidak
berpengaruh pada volume perdagangan saham pada perusahaan manufaktur yang terdaftar di
BEI tahun 2010 dan 2011.
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Ayem dan Nikmah, (2019) meneliti mengenai ‘“Pengaruh Corporate Social
Responsibility terhadap Nilai Perusahaan dengan Ukuran Perusahaan sebagai Variabel
Moderasi” Studi Empiris pada Perusahaan LQ45 yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia
Tahun 2013-2017. Teknik analisis yang digunakan peneliti merupakan analisis regresi linear
berganda dengan bantuan aplikasi SPSS. Dari hasil pengujian parsial yang dilakukan peneliti
hasil dari penelitian tersebut menunjukkan bahwa Corporate Social Responsibility
berpengaruh keseluruhan positif kepada nilai perusahaan. Hal ini memperlihatkan bahwa
pengungkapan CSR oleh suatu perusahaan dipengaruhi oleh semakin besar pelaksanaan dan
pengungkapan CSR. Tingkat pengungkapan tanggung jawab yang tinggi juga akan menarik
perhatian para investor.

Hakim, (2019) pada penelitian yang berjudul ‘“Pengaruh Corporate Social
Responsibility Disclosure terhadap Volume Perdagangan Saham” Studi pada Perusahaan
Pertanian yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode Tahun 2015-2018. Jumlah sampel
penelitian yaitu 11 perusahaan pertanian, serta menggunakan teknik analisis regresi linear
sederhana dibantu dengan aplikasi SPSS. Dari hasil yang telah didapatkan menjelaskan bahwa
semakin besar pengungkapan tanggung jawab CSR maka volume perdagangan juga semakin
meningkat.

Murad, (2020) yang meneliti tentang “Pengaruh Corporate Social Responsibility
terhadap Nilai Perusahaan dan Volume Perdagangan” Studi Pada Perusahaan Plastik dan
Kemasan yang Terdaftar di BEI Periode 2013-2017. Jumlah sampel yang didapat oleh peneliti
setelah diberikan batasan yaitu sebanyak 7 sampel perusahaan plastik dan kemasan, serta
peneliti menggunakan alat analisis regresi linear sederhana dalam penelitiannya.

Tinjauan Teori
Teori Sinyal (Signaling Theory)

Menurut (Ratna dan Zuhrohtun, 2006) “Signaling Theory mengemukakan tentang
bagaimana seharusnya sebuah perusahaan memberikan sinyal kepada pengguna laporan
keuangan. Sinyal ini berupa informasi mengenai apa yang sudah dilakukan oleh manajemen
untuk merealisasikan keinginan pemilik. Sinyal dapat berupa promosi atau informasi lain yang
menyatakan bahwa perusahaan tersebut lebih baik daripada perusahaan lain”.

Teori Agensi (Agency Theory)

Teori ini menjelaskan bagaimana hubungan antara dua belah pihak agen dan prinsipal.
Prinsipal yaitu pihak yang telah memberikan amanah kepada yang lain contohnya agent.
Hubungan keagenan juga dapat dibedakan menjadi dua macam meliputi antara manajer dan
pemegang saham dan antara manajer dan pemberi pinjaman.

Tanggung Jawab Sosial Perusahaan (Corporate Social Responsibility)

Bentuk tanggung jawab perusahaan kepada sosial merupakan mekanisme bagi suatu
organisasi secara sukarela kepada masyarakat umum, untuk mendapatkan perhatian kepada
lingkungan sekitar dan juga dapat menghasilkan suatu dampak yang luar biasa apabila
diterapkan secara konsisten dan terus menerus.

Pengambilan Keputusan dalam Berwirausaha

Nilai perusahaan yang dibentuk melalui indikator pasar saham, sangat dipengaruhi oleh
peluang-peluang investasi. Sinyal positif akan muncul ketika telah menerapkan pengeluaran
investasi kepada seorang manajer mengenai pertumbuhan perusahaan dimasa yang akan
datang, sehingga meningkatkan harga saham sebagai indikator nilai perusahaan.
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Kerangka Konseptual

Nilai Perusahaan
Corporate Social (Y1)
Responsibility (CSR)
Volume Perdagangan
(Y2)
Hipotesis

Berdasarkan penelitian terdahulu dan tinjauan teori diatas dapat disimpulkan hipotesis
dalam penelitian ini yaitu sebagai berikut:

H1 : Corporate Social Responsibility berpengaruh signifikan terhadap Nilai
Perusahaan
H2 : Corporate Social Responsibility berpengaruh signifikan terhadap Volume
Perdagangan

Jenis Penelitian

Jenis penelitian yang digunakan adalah metode penelitian kuantitatif. Menurut
Sugiyono, (2016:8) “metode penelitian kuantitatif dapat diartikan sebagai metode penelitian
yang berlandaskan pada filsafat positivisme, digunakan untuk meneliti pada populasi atau
sampel tertentu, teknik pengambilan sampel pada umumnya dilakukan secara random,
pengumpulan data menggunakan instrumen penelitian, analisis data bersifat kuantitatif atau
statistik dengan tujuan untuk menguji hipotesis yang telah ditetapkan”. Jenis penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis hubungan antara suatu variabel dengan variabel yang lain.
Hubungan ini dapat berupa hubungan biasa (korelasi), maupun hubungan kausalitas (sebab
akibat) (Ulum & Juanda, 2016).

Populasi

Menurut (Sanusi, 2011) “populasi adalah keseluruhan kumpulan elemen yang
menunjukkan ciri-ciri tertentu yang dapat digunakan untuk membuat kesimpulan. Jadi,
kumpulan elemen itu menunjukkan jumlah, sedangkan ciri-ciri tertentu menunjukkan
karakteristik dari kumpulan itu. Populasi dalam penelitian ini adalah perusahaan manufaktur
sub sektor makanan dan minuman yang terdaftar (listing) di BEI”.

Sampel

Menurut (Sugiyono, 2010) “sampel adalah bagian dari jumlah dan karakteristik yang
dimiliki oleh populasi tersebut. Teknik pengambilan sampel dilakukan secara purposive
sampling. Sampel dalam penelitian ini adalah perusahaan manufaktur sub sektor makanan dan
minuman yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2018 sampai dengan 2020”.
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Hasil Penelitian Dan Pembahasan
Statistik Deskriptif

Descriptive Statistics

N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Corporate Social 52 03 A7 0815 03982
Responsibility
Nilai Perusahaan 52 1,17 9,99 4,0521 3,63475
Volume Perdagangan 52 7,44 27,36 15,3570 4,82604
Valid N (listwise) 52

(Sumber: Data Diolah SPSS 20, 2021)

Melalui data tiap variabel sebanyak 52 tabel diatas memperlihatkan hasil statistik deskriptif

riset yaitu:

1. Corporate Social Responsibility (X)
Berdasarkan perolehan data CSR pada tahun 2017-2020 diketahui hasil rata-rata yang
didapatkan yaitu sebesar 0,0815 dengan nilai deviasi standar sebesar 0,03982. Dengan
nilai minimum sebesar 0.03 dan nilai maximum 0,17.

2. Nilai Perusahaan (Y1)
Nilai perusahaan diperoleh rata-rata sebesar 4,0521. Nilai deviasi standar 3,63475.
Dengan nilai minimum sebesar -1,17 dan nilai maksimum 9,99.

3. Volume Perdagangan (Y2)
Pada tabel 4.3 volume perdagangan yang paling rendah bernilai 7,44 dan yang paling
tinggi bernilai 27,36. Dengan nilai rata-rata yang dihasilkan adalah 15,3570 serta
standar deviasi senilai 4,82604.

Uji Normalitas
Persamaan 1

One-Sample Kol mogorov-Smimov Test

Uns=standardized
Residual

N el
Mormal Param eters™~ Mean pooeooe
Sid. Deviation 348774834

Abs=solute V106

Most Extreme Differences Positive 03
Megative - 1086

Kolmogomyv-Smimow Z JTE5
Asymp. Sig. 2-tailed) 603

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
(Sumber: Data Sekunder diolah, 2021)

Berdasarkan tabel output diatas diperoleh bahwa nilai Asymp.Sig. (2-tailed) dari CSR (X)
terhadap Nilai perusahaan (Y1) sebesar 0,603 > 0,05, maka sesuai dasar pengambilan
keputusan data berdistribusi normal.
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O ne-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

R esidual
| 52
Mormal Parameters™” Mean 0000000
Std. Deviation 4 55535071
Absolute , 086
Mos=st Extreme Difierences P o=sitive , 086
Megative - 070
Kolmeogorov-Smirnow Z 524
Asvmp. Sig. (2-tailed) 831

a. Test distribution i= M ormal.

b. Calculated from data.

(Sumber: Data Sekunder diolah, 2021)

Berdasarkan tabel output diatas diperoleh bahwa nilai Asymp.Sig. (2-tailed) dari CSR (X)
terhadap Volume Perdagangan (Y2) sebesar 0,831 > 0,05, maka sesuai dasar pengambilan

keputusan data berdistribusi normal.

Analisis Regresi Sederhana
Persamaan 1

Coefficients®

Model Unstandardized Coefficients Standardized t Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) 6,282 1115 5,632 ,000
1 Corporate Social -27,349 12,315 -300 2,221 031
Responsibility

a. Dependent Variable: Nilai Perusahaan

(Sumber: Data diclah SPSS 20, 2021)

Y1=6,282 -27,349 (sig 0031y + €

Berdasarkan tabel diatas diketahui bahwa:
a. Konstanta (a) sebesar 6,282 artinya jika Corporate Social Responsibility nilainya 0 maka
Nilai Perusahaan nilainya adalah 6,282,

b. Koefisien Regresi Corporate Social Responsibility memiliki nilai sebesar -27,349 artinya
jika Corporate Social Responsibility mengalami kenaikan maka nilai perusahaan akan
mengalami. Koefisien bernilai negatif artinya terjadi hubungan negatif antara Corporate
Social Responsibility dengan nilai perusahaan.
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Persamaan 2

Coefficients’

Icdel Unstandardized Coefficient Standardized t Sig.
Coefficient
B Std. Brror Bets
{Constant) 12,054 1,485 3,254 .00
1 Corporate Sorial 40,017 18,177 330 2,474 017
Rezponzibility

8. Dependent Variable: Volume Perdagangan
(Sumber: Data diolah SPEE 20, 2021)

Berdasarkan tabel diatas diketahui bahwa:

a. Konstanta (a), apabila semua variabel independen mengalami perubahan, maka Volume
Perdagangan bernilai positif.

b. Corporate Social Responsibility memiliki nilai 40,017 artinya setiap terjadi peningkatan
pada Corporate Social Responsibility akan meningkatkan VVolume Perdagangan.

Uji Hipotesis
Uji F
Persamaan 1
ANOVA®
Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig.
Regression 60,494 1 60,494 4,932 031°
1 Residual 613,289 50 12,266
Total 673,783 51

a. Dependent Variable: Nilai Perusahaan

b. Predictors: (Constant), Corporate Social Responsibility
(Sumber: Data diolah SPSS 20, 2021)

Berdasarkan output diatas diperoleh bahwa nilai Sig. sebesar 0,031 < 0,05, maka sesuai dasar
pengambilan keputusan variabel Corporate Social Responsibility secara simultan berpengaruh
terhadap Nilai Perusahaan.

ANOVA®
Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig.
Regression 129,511 1 129,511 6,119 017°
1 Residual 1058,312 50 21,166
Total 1187,823 51

a. Dependent Variable: Volume Perdagangan

b. Predictors: (Constant), Corporate Social Responsibility

(Sumber: Data diolah SPSS 20, 2021)

Persamaan 2

Berdasarkan output diatas diperoleh bahwa nilai Sig. sebesar 0,017 < 0,05, maka sesuai dasar
pengambilan keputusan variabel Corporate Social Responsibility secara simultan berpengaruh
terhadap Volume Perdagangan.
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Model Summary

Model R Square Adjusted R Std. Error of the
Square Estimate
1 ,300° ,090 072 3,50225

a. Predictors: (Constant), Corporate Social Responsibility

(Sumber: Data diolah SPSS 20, 2021)

Model Summary

Model R R Square Adjusted R Std. Error of the
Square Estimate
1 ,330° ,109 ,091 4,60068

a. Predictors: (Constant), Corporate Social Responsibility
(Sumber: Data diolah SPSS 20, 2021)

Berdasarkan tabel diatas bahwa nilai Adjusted R Square sebesar 0,072 yang mendekati nol
berarti variabel Corporate Social Responsibility memberikan informasi yang dibutuhkan untuk
memprediksi variasi variabel Nilai Perusahaan (Y1) sangat terbatas.

Persamaan 2
Berdasarkan tabel diatas bahwa nilai Adjusted R Square sebesar 0,091 yang mendekati satu

berarti variabel Corporate Social Responsibility memberikan hampir semua informasi yang
dibutuhkan untuk memprediksi variasi variabel VVolume Perdagangan (Y2).

Ujit

Persamaan 1
Coefficients”
hModel Unstandardized Coefficients Standardized t Sig.
Coeflicients
B Std. Emror Beta

[Constant) 8282 1115 5.832 000
1 Comporate Social -27,248 12,315 -, 2300 -2,.221 03

Responsibility

8. Dependent Variable: Nilai Perus shaan
(Sumber. Data diclah SPS5 20, 2021)

Berdasarkan tabel 4.12 diatas diperoleh bahwa nilai Sig. sebesar sebesar 0,031 < 0,05, maka
sesuai dasar pengambilan keputusan maka Corporate Social Responsibility secara parsial
berpengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan, yang mengartikan bahwa tingkat variabel
independen Corporate Social Responsibility memiliki hubungan kepada tingkat variabel

dependen Nilai Perusahaan.
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Persamaan 2

Coefficients”
Maodel Unstandardized Coefficients Standardized t Sig.
Coefficients
B Std. Emor Beta
(Constant) 12,084 1465 8,254 o0
1 Comporate Social 40,017 18,177 330 2474 017
Rezponzibiliy

8. Dependent Varisble: WVolume Perdagangan
(Sumber. Data diolah SPSS 20, 2021)

Berdasarkan tabel 4.13 diatas diperoleh bahwa nilai Sig. sebesar 0,017 < 0,05, maka sesuai
dasar pengambilan keputusan maka Corporate Social Responsibility secara parsial
berpengaruh signifikan terhadap Volume Perdagangan, yang berarti bahwa tingkat variabel
independen Corporate Social Responsibility memiliki hubungan terhadap variabel dependen
Volume Perdagangan.

Simpulan Dan Saran
Simpulan
Berdasarkan untuk hasil penelitian dan pembahasan dalam penelitian ini, maka dapat
disimpulkan bahwa:
1. Secara simultan variabel Corporate Social Responsibility (X) berpengaruh terhadap
variabel Nilai Perusahaan (Y1)
2. Secara simultan variabel Corporate Social Responsibility (X) berpengaruh terhadap
variabel Volume Perdagangan (Y?2)
3. Secara parsial variabel Corporate Social Responsibility (X) berpengaruh negatif
terhadap variabel Nilai Perusahaan (Y1)
4. Secara parsial variabel Corporate Social Responsibility (X) berpengaruh terhadap
variabel Volume Perdagangan (Y?2)

Keterbatasan Penelitian

Penelitian ini telah diusahakan dan dilaksanakan sesuai dengan prosedur, namun

demikian, penelitian ini masih ada beberapa keterbatasan antara lain:

1. Variabel-variabel yang bisa digunakan untuk mengetahui pengaruh terhadap nilai
perusahaan dan volume perdagangan ada banyak, namun dalam penelitian ini hanya
satu variabel yang digunakan vyaitu, variabel independen: Corporate Social
Responsibility; serta dua variabel dependen, yaitu nilai perusahaan dan volume
perdagangan

2. Sampel yang digunakan hanya perusahaan manufaktur sub sektor makanan dan
minuman.

Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan dan simpulan yang telah diambil oleh
peneliti, saran yang dapat diajukan oleh peneliti untuk menanggapi keterbatasan adalah sebagai
berikut:

1. Untuk penelitian selanjutnya dapat menambahkan variabel yang terkait,
menambahkan atau memperpanjang rentang periode waktu penelitian sehingga
faktor-faktor yang berpengaruh terhadap nilai perusahaan dan volume perdagangan
lebih diketahui.
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2. Untuk penelitian selanjutnya dapat menambahkan sampel perusahaan yang berbeda
dan bukan hanya dalam sub sektor namun melibatkan jenis sektor perusahaan
keseluruhan agar hasil data yang diolah dapat lebih spesifik.
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