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Abstrak

Artikel ini membahas tentang bagaimana strategi komunikasi pemasaran
wisata ““Setigi” di Desa Sekapuk Kecamatan Ujungpangkah Kabupaten
Gresik. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi komunikasi
pemasaran badan usaha milik desa (Bumdes) dan kelompok sadar wisata
(Pokdarwis) “Pelangi” dalam memasarkan wisata bukit kapur ““Setigi”
dalam menarik pengunjung. Metode penelitian ini menggunakan jenis
penelitian kualitatif, dengan pendekatan deskriptif kualitatif, dan
menggunakan teori komunikasi pemasaran terpadu.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pelaksanaan strategi komunikasi
pemasaran yang dilakukan oleh Bumdes dan Pokdarwis “Pelangi”” di Desa
Sekapuk Kecamatan Ujungpangkah Kabupaten Gresik dengan
memanfaatkan media sosial dan bekerjasama dengan komunitas anak muda
di daerah Gresik, serta bekerjasama dengan dinas pariwisata Kabupaten
Gresik.
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